COMUNICACAD VISUAL

EMBARCACOES

A MIDIA EM ALTO MAR

Belas cidades brasileiras sao alvos
da publicidade envelopada

uem vai A Bahia e ao Rio de Ja-
neiro se encanta com a beleza
dos lugares logo no desembar-
que. Mas ndo sdo apenas as be-
las paisagens naturais que agradam. Ao
avistar o mar, as pessoas se deparam
com uma nova midia inserida em cend-
rios que sdo cartdes postais das cidades.
Trata-se do envelopamento publicitdrio
de embarcagbes, um trabalho que pode
contribuir na paisagem litoranea.

Além de relacionar a propaganda as
belezas, o volume de passageiros é ou-
tro fator de destaque desta nova peca.

“Esta publicidade tem valores que
vao além das outras e se destaca pelo
fato de ser diferente e causar um impac-
to visual muito grande. Os painéis sio
bonitos e artisticos. O trabalho se torna
simp#tico, as pessoas gostam’, afirmou
socio da Nautidoor, José Alves. A em-
presa é responsavel pela comercializa-
¢d0 e aplicagdo dos anuncios.

Os profissionais que trabalham com
esta midia garantem que a propaganda
nio é invasiva, pois reina sozinha sem
nenhuma concorréncia e estd longe da
polui¢io visual dos grandes centros.

A peca fundamental
Neste cendrio a publicidade navega em
embarcagdes do tipo ferry-boats, cata-
mards e as tradicionais barcas.

O ferry-boat é o principal veiculo de
acesso a ilha de Itaparica e cidades vizi-
nhas, como Santo Ant6nio de Jesus e Va-
lenga. Com a abertura da Via Ecoldgica
que liga as cidades de Nazaré e Travessao
na BR 101, a viagem para o Sul do Es-
tado da Bahia diminuiu em até 150 km,
colocando o transporte como uma op-
A0 para quem viaja para estas localida-
des. O ferry-boat, com painel lateral ex-
terno de 1.300 X 500 m?, transporta por
ano aproximadamente 7,4 milhdes de
pessoas e 720 mil veiculos num total de
22 mil viagens, informou a Nautidoor.

A Bahia ¢ alvo de grandes investi-
mentos. Com a constru¢o de uma ma-
rina de cerca de R$ 23 milhdes e 300 va-
gas, aumentou o fluxo de embarcagdes e
a quantidade de pessoas expostas a publi-
cidade que navega no sistema ferry-boat,
divulgou a Nautidoor.

De acordo com a empresa, novos pro-
jetos estimulam grandes investimentos,
principalmente com relagio ao transpor-
te maritimo. Recursos da ordem de R$ 70
milhoes deverdo ser aplicados no setor
somente nos préximos dois anos, com
destaque para a Via Néutica: um projeto
deR$ 34 milhdes que visa o transporte de
passageiros e turistas num percurso de 15
km entre o porto da Barra e Ribeira, con-
tando com oito atracadouros.
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Ainda segundo a Nautidoor, durante
0 percurso, que no ferry-boat dura 45 mi-
nutos e no catamara, 15 minutos, ha uma
grande exposicdo da propaganda externa
que é visualizada pelos passageiros da pro-
pria embarcagio quando entram e saem,
por outros barcos que passam, por pesso-
as que esto na orla maritima, além da mi-
dia esponténea, como canais de televisao.

Ja o catamara, com painel lateral ex-
terno de 150 X 30 m? transporta passa-
geiros para Ilha de Itaparica, Madre de
Deus, Morro de Sdo Paulo, entre outros
lugares. A empresa informou que as em-
barcagoes garantem a exposi¢ao da marca
do cliente para um publico seleto com po-
der de compra.

No Rio de Janeiro, além do catama-
ra também sdo utilizadas as barcas. Esta,
com painel lateral externo de 250 m?, ofe-
rece impacto e pode ser visualizada no
embarque e desembarque, pelas pessoas
de outras embarcagdes, da orla maritima
e até mesmo os visitantes do Museu de
Arte Contemporéanea de Niterdi podem
ver. Além disso, devido & proximidade do
aeroporto Santos Dumont, os passageiros
que chegam ao Rio de Janeiro tém a vista
da Baia de Guanabara e, especificamente,
das barcas que por ali trafegam.

De acordo com a administragdo do
sistema de barcas, estima-se que 22 mi-
lhoes de pessoas sejam transportadas
por ano rumo a destinos como: Magé,
Caxias, Ilha de Paqueta, Galedo, Coco-
ta, Cidade Universitaria, Armazém 18,
Praga XV, além, do percurso Rio de Ja-
neiro-Niteroi.

A propaganda fica exposta geral-
mente de seis a 12 meses, mas também
ha casos com tempo de exposigao me-
nor. “Precisamos nos moldar ao merca-
do. Também existem contratos meno-
res’, afirmou Alves.
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A Nautidoor, empresa que atua ha
quatro anos no setor, tem contrato com
dez barcas no Rio e quatro na Bahia e pre-
tende ampliar sua cobertura para outras
cidades. A companhia estd em processo
de internacionalizacdo de seu trabalho e
ird atuar também no México.

0 envelopamento

A impressdo digital do vinil adesivo é
feita com tintas a base de solvente. O
grande diferencial ndo estd no tipo de
impressdao, mas sim na aplicagio em
quebra-cabeca que ¢é feita com a técnica
do rappel.

Antes da colagem é preciso lavar
toda a embarcagio para retirar o sal e s6
depois aplicar o vinil.

Segundo o sécio da Mr.Sign, empresa
baiana de comunicagio visual, Adriano
Palma Rocha Filho, em uma campanha
da Ford, o adesivo permaneceu perfeito
durante trés anos, sem nenhuma altera-
¢do ou troca do material. A tinta PU de
Poliuretano é indicada para a pintura ma-
ritima, por garantir brilho e resisténcia.

Os valores para o envelopamento no
Rio de Janeiro variam de R$ 30 a 40 mil
para 30 dias, ja na Bahia, para o mesmo
periodo, de R$ 10 a 18 mil.

Um caso de sucesso

Desde margo de 2003, a rede de hi-
permercados Extra divulga sua marca
em uma embarcag¢do no Rio de Janeiro.

A idéia partiu da agéncia de pro-
paganda F/Nazca. “N6s sugerimos esta
midia com o objetivo de aproximar o
Extra dos cariocas, pois eles, segundo
pesquisas, acreditavam que a rede era
muito paulista. Além disso, por ser uma

Novembro/Dezembro 2004 | www.professionalpublish.com.br

COMUNICACAO VISUAL
EMBARCACOES

pesa diferenciada que causa um grande
impacto’, afirmou a gerente de midia da
F/Nazca Sao Paulo, Regiane Pauluti.

Até agora ja foram realizados sete
layouts diferentes para a mesma barca. “A
idéia é sempre variar e associar o clien-
te com a campanha que estd no ar, como
Abril Extra, melhor preco, aniversério e
conceito de familia’, completou Regiane.

Segundo informagoes da rede de
hipermercados, a propaganda valoriza
a marca e a imagem cresceu muito. A
equipe contou que o grande retorno é
que as pessoas sempre vao se lembrar da
rede enquanto a barca estiver com a pu-
blicidade estampada e que os passageiros
passaram a chamar a embarcagao pelo

nome Extra. [l
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